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欢迎刊登
分类信息

市区中心新百汇大厦写字楼装修升级版50㎡、100㎡~980㎡
框架，组合办公、商务办学均可，小户型公寓、20㎡~90㎡门面、
270㎡大屏幕外租，4000㎡停车场外租。

李女士：18272988860/邵女士：15893989925

写字楼招租
女，1998 年生，未婚，身高

1.68米，研究生，公务员，全款车房。
女，1991 年生，未婚，身高

1.65米，研究生，高校教师，全款车房。
QQ:1436958571
热线:2697679、15236317399

七夕婚介会所
驻马店工友劳务服务有限公司受

委托，为驻马店市中心血站招聘采血车
司机1名，要求：男，55周岁以下，A1驾
照，工资面议。电话：2881129

招 聘

（看 点 )中国体育彩票

为鹤壁主场首战加油 为公益体彩喝彩
4月24日，2026年河南省篮球城

市联赛鹤壁赛区首场主场比赛正式拉开
战幕。鹤壁队坐镇主场，迎战劲旅济源
队。在这个属于城市荣耀的夜晚，河南
体彩鹤壁分中心以“公益体彩 乐善人
生”为旗帜，深度融入赛事现场，将体育
激情与公益温度完美结合，为全市球迷

带来一场“看得见、摸得着”的品牌体验。
走进比赛体育馆，醒目的中国体育

彩票公益宣传条幅成为赛场内一道亮丽
的风景线。“公益体彩 乐善人生”“建设
负责任、可信赖、高质量发展的国家公益
彩票”等标语格外引人注目。这些朗朗
上口的助力口号，将中国体育彩票“来之

于民 用之于民”的发行宗旨与竞技体育
的热血激情巧妙融合，引得现场观众纷
纷抬头阅读、拍照分享。不少球迷表示，
看到这些条幅才意识到，原来每一次购
彩都在为家乡的体育设施和全民健身事
业添砖加瓦。

比赛现场，活动主办方精心设置了
趣味游戏互动环节，观众参与投篮挑战、
公益知识问答等游戏，即可赢取河南体
彩鹤壁分中心定制的精美周边小礼品，
让观众们在欢声笑语中把公益与幸运一
同带回家。

“篮球是热血的，公益是温暖的。两
者在本届联赛中找到了最佳结合点。”河
南体彩鹤壁分中心负责人表示，“我们希
望通过城市联赛这样的高关注度平台，
让更多市民了解：体彩不只是中奖的机
会，更是每一个人参与公益、支持体育的
便捷途径。”

首战哨声已吹响，公益脚步不停
歇。在接下来的主客场赛事中，河南体
彩鹤壁分中心将继续陪伴鹤壁队征战赛
场，将“每场精彩比赛背后都有体彩公益
力量”的理念传递给更多家庭。（体宣）

看一场世界杯决赛，要花近230万
美元？

2026年美加墨世界杯，国际足联
首次推出官方转售平台，允许球迷将已
购球票挂牌出售。日前，该平台上出现
了 4 张待售球票，每张标价 2,299,
998.85 美元（约合 1568 万元人民
币）。一时间，关于世界杯天价球票的讨
论再次升温。

这些天价票究竟是真是假，从何而
来？这届被普遍称为“史上最贵”的世界
杯，正在给参与者带来哪些冲击？这场
全球瞩目的盛会，能否在商业收益与观
赛体验之间找到平衡？这些问题成为了
外界关注的焦点。

天价票从何而来？

这4张标价近230万美元的球票，
于4月下旬出现在国际足联官方转售平
台上，位置在球场一方球门后的下层看
台124区45排33至36座。

实际上，国际足联对转售平台的定
价并无直接控制权，这一价格仅为卖方
的挂牌报价。当日该平台上，同样位于
下层看台146区的一张决赛门票挂牌
价为20.3万美元，而价格相对较低的
决赛球票挂牌价则在数万美元区间。

由此分析，230万美元的球票与其
他球票价格差距过大，可能是个别卖家
的高价挂牌行为，难以代表实际成交价
格。当然，即便是2万至3万美元的票
价，对于一场90分钟的比赛来说，亦是
令人咋舌。

二级市场票价走高的根源，源于本
届世界杯官方门票售价的大幅上涨。自
2025年9月开售以来，官方票价已多
次调整：决赛一类票价格从去年12月

的8680美元升至今年4月的10990
美元。而在四年前的卡塔尔世界杯，决
赛一类票官方售价固定为1600美元。

票价上涨的核心原因，在于国际足
联首次对官方球票采用动态定价——票
价随比赛热度和需求自动调整。国际足
联表示，这一做法参考了北美职业体育
联盟的票务模式。据统计，本届世界杯
共收到超过5亿份购票申请，而总球票
数仅约700万张，僧多粥少，票价水涨
船高。

此外，转售环节的高额手续费进一
步推高了价格。国际足联推出官方转售
平台，这一举措虽有助于从源头减少假
票问题，但国际足联对每笔交易向买卖
双方各收取15%的服务费，即单笔交易
合计抽取约30%。在此机制下，卖方通
常通过提价来覆盖成本。

“史上最贵”世界杯？

高昂的票价只是这届被称为“史上
最贵”世界杯面临的诸多价格变化之一。

本届赛事各项观赛成本普遍大幅提
升。一方面，美国、加拿大本就是高消费
国家；另一方面，国际足联放弃了传统的
当地组委会模式，首次在美国设立全资
公司，直接与 16 个主办城市对接运
营。各地不同的法律制度与组织方式，
也带来新的协调成本。

这一点在公共交通上尤为明显。世
界杯决赛举办地——大都会人寿体育场
位于纽约附近的新泽西州，届时预计大
量球迷将从纽约曼哈顿前往新泽西观
赛。负责运营纽约至新泽西公共交通的
新泽西捷运日前宣布，从纽约宾夕法尼
亚车站往返球场的普通往返票价定为
150美元——而平时票价仅为12.9美

元，涨幅超过10倍。这并非孤例：在波
士顿，前往世界杯球场的火车票价也将
从平时的20美元涨至80美元。

新泽西捷运首席执行官科卢里表
示，这并非哄抬物价：“我们只是试图收
回成本。我们认为，不该让普通通勤乘
客来分摊世界杯带来的额外成本。”他表
示，为球迷组织交通将耗资约6200万
美元，其中只有1400万美元由补贴覆
盖，因此该公司将不得不从预计每场比
赛乘火车前往球场的约4万名球迷身上
收回剩余费用。

住宿价格同样大幅上涨。就连历来
相对实惠的媒体酒店，本届世界杯的价
格也普遍是2025年在美国举办的世俱
杯的两倍以上。记者查询发现，去年世
俱杯期间在西雅图曾入住的民宿，到世
界杯期间价格已翻了四倍。

高昂的观赛成本，让个别球迷的选
择格外引人关注。据英国媒体报道，一
位自1982年世界杯起持续关注英格兰
队的62岁退休教师米尔恩，决定出售
自己的一套房产（标价约 46.5 万美
元），以用于前往美国观看数周的世界杯
赛事。米尔恩说：“我肯定想看完整届赛
事，这花费会很大。”

商业利益，还是球迷情感？

居高不下的观赛成本，自然让球迷
们深受其伤。

英格兰足球支持者协会（FSA）代
表康坎农在接受采访时表示：“就去看一
场比赛的预期花费而言，这价格显然是
天文数字。没人预料到会被这样狠宰一
刀。”

“你应该欢迎来自世界各地的球

迷。而在现阶段，我认为球迷们感觉不
到丝毫欢迎之意。”康坎农说。

欧洲球迷组织“足球支持者欧洲组
织”（FSE）已向欧盟委员会正式投诉国
际足联，指控其滥用世界杯门票定价
权。“现实是，他们让忠实球迷别无选
择——要么付钱，要么错过。”FSE执行
董事埃文说。

西班牙名帅瓜迪奥拉也参与了讨
论：“我记得前几届世界杯就像是足球盛
宴，世界各地的球迷来看比赛，票价也很
便宜。我们必须顾及商业因素，否则赛
事的可持续运营将难以保障；然而，球迷
才是一切的核心，是这项事业得以延续
的关键。”

国际足联主席因凡蒂诺则解释道：
“世界杯是国际足联主要的创收赛事。
世界杯每四年举办一个月，我们只在这
一个月里赚钱。而在距离下一届世界杯
的 47 个月里，我们花的就只有这笔
钱。”

据国际足联预计，本届世界杯营收
将达到110亿美元。“很多人不知道，国
际足联是非营利机构，我们所有的收入，
都投入到了全球211个成员的足球事
业发展中。其中约四分之三的国家或地
区，如果没有我们提供的资助，可能根本
无法开展有组织的足球活动。因此我们
一直在努力寻求平衡。”因凡蒂诺说。

一边是创纪录的购票申请和总收
入，一边是球迷在“要么付钱，要么错过”
的现实面前不断权衡。这究竟是足球这
项运动的胜利，还是它正在失去些什
么？答案或许因人而异。

毋庸置疑的是，在维持商业增长与
保障广泛参与之间，这项备受关注的赛
事，需要面对更加多元的平衡考量。

（新华社北京4月28日电）

世界杯决赛球票炒至近230万美元？
背后门道几何

新华社记者 肖世尧


